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1. LE PROJET



L&éo, un sportif de haut niveau

e Membre de I’équipe de France de snowboard

* Palmares:
— 2008: 2¢™e de |la Coupe d’Europe
— 2007: Champion du monde universitaire
— 2006: Vainqueur de la Coupe de France Senior




Le «boardercross », une

discipline du snowboard

* Parcours d’obstacles (bosses, virages, portes)

> Qualification:

Manches chronométrées = 32 qualifiés
Puis affrontement (chaos) 4 par 4 =
les 2 concurrents arrivés en premier sont

sélectionnés pour la manche suivante
et ainsi de suite...




Un projet sur le long terme

/ 1an \ / 4 ans \

Coupes de France, d’Europe Coupes de France, d’Europe
et coupes du monde (2009-2010) | | et coupes du monde (2010-2014)
(Amérique, Europe, Asie et Russie) (Amérique, Europe, Asie et Russie)

JO d’hiver 2010 JO d’hiver 2014

\ au Canada (Vancouver) / \ en Russie /
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Des partenaires reconnus

* Partenaires matériels

K Feiyue. «O»

SALOMON

* Partenaires institutionnels

VAL THORENS Rhone\lpés VAL THORENS

oooooooooooooo st hout, plus c'est enneigé



http://www.rhonealpes.fr/1-.htm
http://www.rhonealpes.fr/1-.htm
http://www.rhonealpes.fr/1-.htm

2. VISIBILITE



Un engouement indéniable pour

les sports de glisse

Médiatisation et apparition de chaines web spécialisées (ex:
wapala TV)

»*
** **
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»* *
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Hausse de la pratique et apparition de nouvelles formes de
discipline (kite-surf, snowkite, speedriding...)

Naissance d’évenements de plus en plus médiatisés
(Oxbow back to Powder, le Mondial du Vent, ...)




Le circuit «boardercross »,

une vitrine internationale

 Des compétitions sur tous les continents (Europe, Amérique,
Asie,...)

> Une présence du sportif sur les plus belles pistes du monde

> Des retombées médiatiques dans les régions d’accueil




Un projet relavyé

dans les médias

e Journaux : LUEquipe (résultats des coupes le dquphinueg
du monde), Dauphiné libéré, journaux locaux
(Vendée et Savoie) I'FOUIPFE
* Radio : Virgin Belleville, radio Val Thorens (directs)
* TV: France 3 et TV Vendée (reportages JT) %

___ _SPORTS o
‘ Snowboard -
| Un Montois champion du monde universitaire

...........

@ g
s PASSONS PLUS DE TEMPS DEVANT LA VENDEE

1| Déja champion du monde universital

i Un Montois



http://www.lequipe.fr/
http://www.france3.fr/

Des outils de communication

existants

* Visibilité sur le blog, le site internet, la newsletter

* Présence sur les réseaux sociaux et communautaires (logo)

 Une médiatheque de qualité (photos et vidéos)

(été 2009: « trip vidéos » Chili/Argentine - 3 mois

en partenariat avec la société Caradiboi)



3. OFFRE DE PARTENARIAT



o, un support de

communication intéressant

e Visibilité vétements, matériel
et véhicule

— stickers casque ou planche

— @cusson veste

— bandeau podium

— marquage véhicule




Des opérations ludiques et

originales

e Externe:

> Opérations de Relations Publiques lors des compétitions
> Déplacements du sportif pour des salons, congres,...

> Test produit

> Séance photos

e Interne : (développement de la cohésion d’équipe autour du sportif)

> Incentive : séjours ski avec un sportif de haut niveau

> Mise en place d’outils pour suivre le parcours du sportif (news,
intranet,...)

> Jeux-concours pour gagner des séjours ski avec Léo
> Création de films pouvant servir comme support

de communication pour I'entreprise
(* d’autres opérations peuvent étre envisagées en fonction des besoins de I'entreprise

et de la disponibilité du sportif)



Devenliyr partenaire...

* 3 niveaux de partenariats :

" — Partenaire principal: naming + visibilité systématique h
> bénéficie de tous les leviers de communication cités précédemment
e mmm) 7000 euros TTC pour un an y
 _ Partenaire officiel: visibilité systématique
> bénéficie des outils de communication interne (hors séjours ski) et
des opérations de relations publiques
3000 euros TTC pour un an
& —> p %)

— Fournisseur officiel: visibilité sur le projet (logo et équipement)

mmm) matériel, vétements, véhicule




Yormule

«& partir de 1000 euros! »

* Pour les entreprises qui souhaitent participer au projet de Léo
mais qui ne veulent pas investir dans une des 3 formes de
partenariats citées précédemment, des formules de
sponsoring a partir de 1000 euros sont envisageables...

Utilisation de I'image du sportif en interne, séjours ski ou
encore relations publiques..., diverses opérations peuvent
étre mises en place selon l'investissement de |'entreprise. *

(* pour plus d’informations, merci de nous contacter)



Contacts



mailto:helene.frerebeau@gmail.com
mailto:snow@leotrespeuch.com

